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Titole 1 - CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE E ACCORDI; DI
COLLABORAZIONE *

: : Art. 1 - Oggetto del Regolamentc :
1.11 presente regolamento disciplina i rapporti afferenti la sponsorizzazione e p}ﬁ in
génerale ghi accordi di collaborazione da parte di terzi in occasione di iniziative
promosse, organizzate o gestite dal'amministrazione comunale.
Q.11 presente regolamento € adottato in attuazione delle disposizioni di cui all’art. 43
L. 449/97, allart.119 D.Lgs. 267/2000 ed aflart. 26 D.Lgs. 163/06 nell'art.
15,comitna 1, lett. d) del CCNL dell'l.4. 1099, come sostituito dall'art. 4, commma 4, -
del CCML del 3.10.2001 e nell'art. 31 — comma 3 del CCNL del 22/1/2004, si
prefigee-jo scopo di realizzare ie condizioni e gl strumenti normativi necessari per
una coiretta gestione.dei contratti di sponsorizzazione nel rispetto di criteri di
efficierza, efficacia ¢ trasparenza. _ -
3le iniziative di sponsorizzazione devono tendere a favorire Iinnovagzione
del’organizzazione € a realizzare maggiori econormie, nonché una migliors qualita dei
servizi istituzionali. S

i Art. 2 -~ Finalita g

-1 Cormme:di-Torrevecdsie- ;...mtende..awalersiﬂ.c!i..gozlti‘_atti.,difSPQFlﬁQKi???%@?E?ZEﬂ% o :

acollaborazione”, essenzialmente: : ;
a) per recuperare maggiori risorse che consentano di ottenere un miglioramentol
della qualita dei servizi e delle attivitd del Comune, per realizzare maggiori econgmie
di spesa, anche nel rispetto del patto di stabilita interno di cui all’art, 28 della legge
23 dicembre 1898, 1. 448, e successive modificazioni ¢ integrazioni;‘ :

b) per migliorare la qualita dei servizi istituzionali prestati; :

¢) per incentivare e promuovere una pitt spiccata innovazione nell’organizzaziong
tecnica e amministrativa dellEnte; : _
d).altre finalitd da definire, anche & scopo sociale ¢ umanitario, che facciano prc}pri i
citati punti a},bl, ¢). _ o - ' o
2.1 contratti di sponsorizzazione possono essere conclusi con soggetti privati e |
associazioni senza fini di lucro costittiite con atto notarile, per realizzare o acq isire
forniture, servizi, lavori o altre attivita gia inserite nei programmi di spesa ordinari
con finanziamento a carico del bilancio dell'ente, ovvero finanziati totalmente|dailo
sponsor previa approvazione del progetto oggetto di sponsorizzazione da parte|della
Giunta Comunale. ‘

3. 1 risultato della sponsorizzazione si concretizza nella realizzazione di una
economia di bilancio totale o parziale, rispetto alla previsione di spesa, in r¢l izicne
alla totale o parziale copertura di tale spesa da parte dello sponsor, senzagoneri
economici per l'ente. '

4. Tutte le iniziative di sponsorizzazione sottostanno ai seguenti vinicoli di ‘c;puona

amministrazione: -
ajdevono necessariamente. essere dirette al pers

produrre risparmi di spesa;

eguimento di interessi publélici €

AT e



bjdevono escludere forme di conflitto di interesse tra l'attivitd pubblica e quella f
privata; _ |:
cjdevono essere consone e compatibili con immagine del Comune di Tarrevecchia

i Art, 3 - Definizioni
1.Ai fini del presente Regolaunento si intende:
a) per "contratto di sponsorizzazione": un contratto mediante il quale il Comune
(sponsee) offre, nell'ambito delle proprie iniziative, ad un terzo (sponsor}, che si
obbliga a fornire a titolo gratuito Una predeterminata prestazione, la possibilita d
pubblicizzare la propria ragione sociale e la propria “immagine”, in appositi €
predefiniti spazi pubblicitari secondo le modalitd ed i tempi pattuiti;
b} per "sponsorizzazione": ogni contributo in beni, servizi, denaro, prestazioni o
interventi provenienti da terzi, a titolo gratuito, allo scopo di promuovere la propria
ragione sociale /o la propria “immagine”; _
¢) per "sponsor"; ai sensi delt’art. 119 del T.U. approvate con D.Lgs. 18.8.2000, 1.
267, il soggetto privato (persona fisica o giuridica) o il soggetto pubblico che intende
stipulare un contratto di sponscrizzazione con il Comuns;
d) per “ spazio pubblicitario™: lo spazio fisico o il supporto di veicclazione del
nome,ragione sociaie;logo e/o marchio dello sponsor di volta in volta messo.a
disposizione dal Comune. In nessun caso potranno essere inseriti messaggi’
pubblicitari{ diversi dal solo nome, ragione sociale, logo ¢/o marchio} all'interno
documenti recanti comunicazioni istituzionali o in allegato ad essi.
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_ ~ ART. 4 - Programmazione

1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono pricritariamente _
degli obiettivi del PEG assegnati al Responsabile dellUnitd Organizz
interessata. In alternativa, nel corso dell'anno, la Giunta comunale pud formu
ariche in seguito ad iniziativa di privati, indirizzi specifici al Responsabile dellT
Organizzativa interessata per la atiivazione di iniziative di sponserizzazione in
alla presente regolamentazione.

2. Tutte le conseguenti fasi attuative e gestionali inerenti alle iniziative di cni al
precedente. comma che precedonc sono demandate alla esclusiva competenza del
Responsabile del'Unitd Organizzativa interessata, che vi provvede sotto la sug
personale responsabilitd attraverso le determinazioni dirigenziali.

individuate nell'ambiic
ativa
lare,
nita
base

. Art. 5 Le figure dello sponsor e del collaboratore istituzionale
1.Possonio assurere la veste di “sponsor” ovvero di collaboratore istituzionale i !
seguenti soggetti: - _ - f
a} qualsiasi persona fisica, purché in possesso dei requisiti di legge per contrattare
ordinariamente con la pubblica Amrninistrazione; ' :
b) qualsiasi persona giuridica, avente o meno scopo o finalita commerciali, quali
societa di persone e di capitali, le imprese individuali, quelle cooperative {ex art.
2511 cod. civ.), le mutue di assicurazioni e i consorzi imprenditoriali (ex art.260

le
2

cod. civ.);
¢} le Associazioni senza fini di lucro, generalmente costituite con atto notarile, l¢ cui
ne;

finalita statuarie non risultino in contrasto con i fini istituzionali di questo Com|
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2.1 contratti oggetto del presente regolamento, contratti con i soggetti suddetti, ono
posti in essere, per realizzare ovvero beneficiare, a titolo gratuito, di interventi, |
servizi, prestazioni, beni o attivita di nuova realizzazione inseriti, oppure da inserire,
nei programmi di spesa, ordinari o straordinari, per i quali & previsto o preved1b eil
finanziamento a carico del bilancio dell'Ente; il risultato della :
sponsorizzazione/collaborazione, si concretizza nella realizzazione di una ecenou'ma
di bilancio totale, parziale, o programmatlca rispetto alla previsione di spesa, in;
relazione al totale o parziale raggmnglmento del previsto risultato da parte dello!
sponsor ¢/o dello sponsee, senza oneri per I'Ente, ovvero con oneri ridotti. ;

Art.i - Contenuto del coniratto di sponsorizzazione e diritti di tutela t.iell’nnmagme|l
del’Amministrazione

1n contr tto di sponsorizzazione determina, a fronte di un corrispettivo, costltuhto
da una sginma di denaro, ovvero da forniture di beni e/o servizi prestati dallo
sponsor‘a vantaggio del Comune, le modalitd e garanzie con cui questo Ente si
obbligd'a divulgare il nome o il marchio del soggetto sponsorizzante nelle varie 5
estrinsecazioni della propria attivita, promuovendone l'immagine. -
Art. 7 - Altra forma delia sponsorizzazione: gli accordi di collaborazione |
1.Con gli accordi di collaborazione, a differenza dei contratti di sponsonzzaz;oné
I'amministrazione communale chiede al soggetto privato, impresa, associazioni ecJ: di
collaborare con essa in ambito di attivita, oggetto di ordinarie programmazioni, al

fine di conseguire tutti gli scopi preormnatl e, qumdi, caratterizzati da una maggmre o

o ampiezza delle reciproche prestazioni € non limitate a singoli’ eventi.

2. La finalita perseguita con gli accordi di collaborazione, come per i contratii d1
sponsor, consistono nel mlghorare la qualita dei servizi prestati dal Comune.

Art.8 - Regole e modalita di pubblicizzazione dello sponsor

1.1 contratti di sponsorizzazione e gli accordi di collaborazione, stipulati da qhesta
Amministrazione comunale, prevedono necessariamente clausele inerenti le ga.r{anzx

e le forme di tutela dei marchi con specificazione dell'utilizzo dei loghi e dei jsegni
distintivi dello sponsor, nel rispetto d1 quanto previsto dalla normativa vige te in
materia, -
2.Le modalita di associazione del nome e del marchio del soggetto “sponsorizzante”
ovvero di quello “collaborante o sponsor® devono presentare caratteri conspni e
compatibili alla natura istituzionale ed alla immagine di pubblica autoriti neutrale

proprie di questo Comune. :
3.L'utilizzazione sia dello strumento della sponsonzzamone che di quello degli

accordi di collaborazione, avviene sempre attraverso la stipula di apposito con; iratto

da redigersi in forma scritta,

4.LAmministrazione comunale pué definire, in relazione ai contratti di
sponsorizzazione, specifiche clausole relative ai propri segni distintivi qualificand

con appositi atti, lo stemma wufficiale come segno distintivo con futela p al

marchio.
5.In linea generale, l'attivita di pubbhczzzamone dello sponsor (o collaboramte}

realizzata nei seguenti modi:

mn




a} nel caso di manifestazioni e progetti di tipo culturale, sportive e sociale, finankiati
con risorse economiche derivanti dalla sponsorizzazione, il logo dello sponsor potra
essere inserito sia nel materiale pubblicitario relativo alle iniziative (volantini, inviti,
manifesti, depliants, periodico, striscioni, ecc.),sia nel sito WEB del Comune nella
pagina dedicata all'informazione sulle manifestazioni e sulle attivita orgamzzate dal
Comune a beneficio della cittadinanza;

b} nel caso di interventi mirati alla valorizzazione del territorio, del patnmomo
comunale e dell’ assetio urbano, del verde pubblico, il Comune realizzera appd)sﬁe
forme di pubblicizzazione particolarmente visibili all’esterno, guali, ad esempi)o, il
posizionamento di cartelli o di targhe indicanti Io sponsor che finanzia I’ intervesjto o
fornisce 1 beni. Il posizionamento di cartelli o di targhe indicanti lo sponsor,

compatibilmente e in rispetto delle norme pubblicitarie, pud essere realizzaio anche-

in appositi spazi, compatibilmente e nel rispetto delle norme pubblicitarie ¢ dei
valori paesaggistici, diversi rispetto ai siti soggetti dellintervento da parte delio

stesso Sponsor.

Art. 9 - Ambito di applicazione

1.1} Comune ricorre esemplificatamene, a forme di “sponsorizzazione” in relazxoné
a) ad aftivitad calturali di dzﬁerente tipologia; :

b) ad attivita sportive;
¢} ad attivita di promozxone turistica;
-G ad-attivith-di-valerizzazione-del patrimenic comunale; - - -

e} ad attivita di restauro e di recupero conservativo di beni ar'ustlc1, culturah ed
ambientali; )
f) ad attivita di miglioramento dell’assetto urbano; .
g) ad attivita inerenti il servizio di Verde Pubblico e di Arredo Urbano;
h) ad attivita inerenti la Protezione Civile ed i Lavori Pubblici;
i} ad ogni altra attivita di rilevante interesse pubblico (residualmente}.
2.Per gli accordi di collaborazione sono attivita pnvﬂegzate
a) la concessione di edifici in degrado, ovvero in disuso, a soggett! privati, i quah
fatta_salve la destinazione d'uso H recupermc o restaurino e I utilizzino anche per
prop;:t‘ sedi, per lo stretto tempo necessaric per recuperare, atfraverso i costi di
locazione, le spese sostenute, i canoni dovranno essere adeguatamente ponderati
dall'UTC in relazione ai criteri convenzionali di calcolo mediato dalle realta di
mercato ¢ dallo stato degh edifici, fino al termine massimo di anni 30;
b} la biblioteca e spazi espositivi, ovvero settori specifici di attivita delle stesse; |
¢} gli impianti sportivi di proprietd comunale; :
d} il restauro, il recupero, 'adeguamento funzionale, la messa a norma, ¢ la geshone
di qualsiasi bene pubblico, appartenente al demanic o al patrimonio mdlspombﬁe
del Comune.
3. Le forme delle suddette collaborazioni non concretizzano comunque I’esclpszva
nell'utilizzo dei beni comunali concessi. : _

Art, 10 - Forme di cogestione




1.Nel caso di beni immobili destinati anche parzialmente a finalitd econ’omicte o)
imprenditoriali, il contratto di collaborazione pud prevedere forme di cogestione e
non di affidamento esclusivo.

Art. 11 - Vincoli di carattere generale '

1.Tutte le iniziative (veicoli pubblicitari) supportate dalle forme, in senso lato, di
sponsorship di cui al precedente art. 8, devono essere necessariamente dirette al
perseguimento di interessi pubblici con i seguenti vincoli etici:

a) devono escludere forme di conflitto di interesse tra l'attivitd pubblica e quella
privata; . . _

_devono essere consone e compatibili con Iimmagine del Comune di Torrevecchia

dfdevono produrre risparmi di spesa; '

d) le prestazioni lavorative, oyvero le forniture di beni o servizi, oggetto della
Sponsorizzazione, dovranno essere eseguite da soggetti qualificati nelle rispettivg
coinpetenze, secondo i vincoli normativi dei rispettivi ambiti di applicazione |
(catamercio, lavori pubblici, servizi, ecc.), nel rispetto delle finalit di cui all’art. 2.
£86no in ‘ogni caso categoricamente escluse le sponsorizzazione riguardanti: =

a} propaganda di natura politica, sindacale o religiosa; ' S

b) pubblicita diretta o collegata alla produzione o distribuzione dei tabacchi, proiiotti

alcolici e, materiale pornografico; :

. c) messaggi offensivi incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio 0 minaccia.

: Art. 12 - I Comune di Torrevecchia ‘come sponsee

.Con I'approvazione del presente regolamento e nel Tispetto dello stesso il Consiglio
Comunale autorizza in via generale la Giunta Comunale, quindi il Responsebile |
competente per servizio, ad ayvalersi di sponsorizzazioni e collaborazioni per il |
conseguimento di finalita d'interesse pubblico, diretto (fornitura di berd e servizi) e
jidiretto (recupero € mighioria del bene immebile). -
Z:la Giunta Comunale, nel rispetto del presente regolamento, autorizza perle
attivitd-del Commne il ricorso al finanziamento tramite sponsorizzazionio
céltaborazioni, in via generale con I'approvazione del PEG (Plano Esecutivo di
Gestione} e le sue successive variazioni ovvero, per iniziative specifiche, con appbsite
deliberazioni i cui benefici andranno rendicontati nel conto consuntivo. :
3 Tutte le conseguenti fasi attuative ¢ gestionati inerenti alle iniziative di cui ai due
commi che precedono sono demandate alla esclusiva competenza del Responsabile
del Servizio preposto al servizio interessato (o maggiormente interessato), che vi)
provvede sotto la sua personale responsabilita attraverso le determinazioni =
dirigenziale, in stretta collaborazione con i Responsabile del Servizio finanziarid che
integra ed aggiorna all'uopo il PEG comunale,
4 Per attivita di particolare rilevanza ¢ ammessa € auspicata la collaborazione dei
Responsabili dei servizi, che sono chiamati a soddisfare ¢ garantire l’adempimertto
delle ulteriori incombenze riportate nell'art. 18. ' ;



Art. 13~ Funzione della sponsorizzazione e degli accordi di collaborazionk
1.La sponsorizzazione, come gli accordi di collaborazione, rappresentano strumenti
tramite 1 guali il Comune acguisisce da soggetti terzi risorse finanziarie;e/o
strumentali (beni, forniture e servizij finalizzati alla: ]
a) realizzazione di opere e di lavori pubblici, concernenti i beni mobili e immobili, Ia
cui esecuzione rimane a carico di questo Comune; |
b} interventi sugli elementi architettonici e sulle superfici decorate di beni del
patrimonio culturale, sottoposti alle disposizioni di tutela di cui al D.Lgs. 490/p9 €
della D.Lgs. 42/2004 ¢ succ, modificazioni ed integrazioni;
c} programmazione, progettazione ed esecuzione di iniziative culturali e di OO.PP,;
d) concretizzazione di attiviti progettuali, o pih genericamente, di iniziative da
realizzarsi da parte del Comune; .
e}..teahzzamune di iniziative riconducibili ai fini propri di questo Comune.
f) aH& realizzazione di interventi sociali in favere dei minori ¢ degli anziani;
g} allairealizzazione di manifestazioni culturali e sociali;

-2 Nell*atﬂca del conseguimento di un pubblico beneficio noriché di e€cono ie di

bﬂanq;p e gestione, le sponsorizzazioni ¢ gli accordi di collaborazione potranno anche -

c@%iStere nella esecuzione di opere € lavori pubblici espletati direttamente da aliro
soggetto (se dotato dei requisiti di legge} investifo di tale onecre dal soggetto

sponserizzante o collaborante. I
3. 11 Responsabile del servizio individua il contraente per il tramite di procedure:

concorrenziali di evidenza pubblica, secondo quanto pil dettagliatamente specztﬁicato .

" hel saccessivo art,15 del presente regolamento. E' fatto salvo Pobbligo del Comulpe o

della sorveglianza e della vigilanza sugli interventi, con particolare riguardo alla | ;
esecuzione di lavori su beni pubblici. .

_ Art.14 - Iniziativa spontanea o per azione di terzi :
1,La sponsorizzazione e gl accordi di collaborazione possono avere origine per: |

a) iniziativa sporitanea dell’ Amministrazione Comunale; ;

b} iniziativa di uno qualsiasi dei soggetti indicati nel precedente art. 4 di questo

Regolamenito.

-2.Qualora liniziativa si correli alla proposta di soggetti terzi, essa ~ ferme restan ole
modalita di scelta del contraente di cui al Titolo II che segue - deve essere
riconosciuta e valutata come utile agli interessi e confacente agli scopi istituzionali
di questo Ente con riferimento alle sue componenti econormche, quahtatwb ed
organizzative.

3.l riconoscimento della utilita della proposta di cui al comma 2, che
immediatamente precede, avviene, in via convenzionale, mediante Vinserimento Ee}.la
stessa nel P.E.G. (Piano Esecutivo di Gestione), ovvero attraverso la deliberazione di

" Giunta che riconosca la comspondenza dell'iniziativa con le finalita dell’ente. ]
4.Per tipologie di opere inserite nei prezziari ufficiali in materia di lavori pubblidi, su
beni ed immobili comunali, compreso strade, infrastrutture e oper% ai
urbanizzazione, l'utilitid € aitestata dal Responsabile del servizio competente in
relazione alla sussistenza dell’'obbligo di manutenzione del bene stesso. {

[l
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Art. 15 - Sponsorizzazioni plurime
Sono sempre ammesse le sponsomzamom plurime di una singola mamfestamoné 0

iniziativa.

T

Titolo I} - MODALITA' DI SCELTA DELCONTRAENTE

Art. 16 — Regole generali ¢ comuni
1.1La scelta dello sponsor avviene, di norma, con procedure ad evidenza pubblica —
che comungue tengano conto ¢ si adattino alla pecuhare atipicita dei rapporti in
questione — tese a garantire la paritd di trattamento tra | soggetti potenzialmente
iniefpssatl alle iniziative oggetto di sponsorizzazione ovvero di accordi di
c’o‘II‘bcir ione, ma anche e soprattutto, la versatiliti e agilitd dell’ 1st1tuto

ne dente e itrinanciabile beneficio per 'Ente.
ZgE ammessa la procedura negaziata, previa adeguata motivazione, con specifico nfenmento

ajalle 1pote31 di iniziative che per le loro peculiarita e caratterizzazioni facciano
fandata.mente fiteniere che ove anche si sperimentassero gli incanti o le hcﬂ:azzoni
questi‘andrebbero verosimilmente deserti;
b} alle ipotesi in cui si tratti di forniture di beni e servizi che un solo soggetto sia in
grado di offrire con quelle spec1ﬁche caratteristiche;

_c) alle ipotesi in:cui Purgenza dellliniziativa non consenta lindugio ﬂdeclimincapﬁ.,q-,,...._ S

delle licitazioni;
d} ad ogni altra sﬂuazzone in cui ricorrano speciali ed eccezionali circostanze pel' le
quali non appaia né utile né congruo il ricorso alle procedure degli incanti e dell
licitazioni e facendo riferimento alle pertinenti norme;
e] alle ipotesi di modico valore economico della sponsorizzazione, da indicarsi entro il Jimite

di:

aj€ 20.000,00 per iniziative non attinénti 'esecuzione di opere pubbliche;

b}€ '100.000,00 per opere classificabili come tali;

c) € 300. 000 00 per opere di restauro di beni architettonici e amb1entah secondo i cnten gia

individuati.
2.Per le iniziative di 1mporto inferiore 2 € 20.000, 00 in analogia a quanto dmpqsto

144

daﬂa wgente normativa per gli appaiti di lavori pubbhcn, il Responsabile del Se
acquisito il parere di Giunta se non previsto nel piano esecutivo di gestione, progede
alla stipula del contratto di sponsorizzazione.

3.Per le iniziative che contemplino contemporaneamente diverse categorie di _
forniture (beni - servizi - 0o.pp) la somma cui fare riferitmento per 1apphcazmnelde1
presente regolamento ¢ quella complessiva riferita alla singola iniziativadi =~
sponsorizzazione;

4.nel caso di sponsonzzazzone plurima tale limite va riferito aﬂ’mtervento dei smgoh
SPONSOr.
5.Per tutti ghi altri casi & prevista la preventiva procedura di ewde:nza pubblica in cui
vengono resi no# i criteri per Vindividuazione del contraente.

6.Tutte le somme sono da intendersi escluse di LV.A. .

7. Qualora iniziativa della sponsorizzazione o di accordi di collaborazione sia
proposta da privati o da soggetti terzi, il Comune garantisce adeguate forme di




pubblicita e di concorrenza al fine di comparare U'offerta ricevuta con possibili
ulteriori offerte migliorative.
8.E tassativamente da escludere qualsiasi forma di concorrenzialitd strumentale
~ ovvero di trattativa privata plur:ma sulla medesima iniziativa.

9.A tal fine il contratto di sponsorizzazione st ritiene definitivamente ‘approvato
trascorsi 15gg. dalla data di scadenza della pubblicazione degli atti presso 1’albo

pretorio.
10.l'avviso deve contenere, in partlcolare, i seguenti dati:

a)l'oggetto della sponsorizzazione o accordi di collaborazione ¢ i conseguenti obblighi

dello sponsor o collaboratore, secondo i contenuti dello specifico capitolato o
progetto di sponsorizzazione o accordi di collaborazione.

b)l'esatta determinazione dell'offerta per lo spazio pubblicitario; !
JJ-esatta determinazione degli obblighi a carico del Comune; i
¢)'le modalita, i termini di presentamone ed i criteri di valutazione dell’offerta .
&, L ferta deve essere presentata in forma scritta &, di regola, indica:

a;)«al ne, il servizio, l'attivita o la prestazione che si intende sponsorizzare;
b) 1’_"" ettazione delle condizioni previste nel capitolato e/o nel progetto di
spopsorizzazione o accordi di collaborazione.

" ¢j Timpegno ad assumere tutte le responsabilita e gli adempimenti inerenti e
conseguenti al messaggio pubblicitario e alle relative autorizzazioni.
12.All'offerta vanno allegate le seguenti autocertificazioni attestanti:

- a) per le persone fisiche:

““a.1) il possesso dei requisiti di cui alart.38 del D.Lgs. NA163/2006 ¢ linesistenza 0~

delle condizioni ostative a contrattare con la pubblica amministrazione, di cui aghi

artt. 120 e seguenti della legge 24.11.1981, n. 689, e di ogni aitra sifuazione
considerata dalia legge pregiudizievole o limitativa della capacita contrattuale;
a.2) l'inesistenza di 1mped1ment1 derivanti dalla sottoposizione a misure cautelari
antimafia;

a.3) linesistenza a suo carico di prcwedunenu limitativi della piena capacita di
agire.

b?lffer le persone giundlche

B:1) che Timpresa si iscritta atla C.C.LLA!A. e non si trovi in nessuna delle condizioni

che comportano l'incapacita a contrarre con la P.A.;

b.2)il possesso dei requisiti di cui all’art.38 del D. Lgs NA163/2006 e linesistenza
delle condizieni ostative a contrattare con la pubblica amministrazione, di cui aghi

artt. 120 e seguenti della legge 24.11.1981, n. 689, e di ogni altra situazione

considerata dalla legge pregiudizievole o limitativa della capacita contratiuale riferite
al soggetti muniti di potere di rappresentanza, deve essere attestato il nominativo del

legale rappresentante o dei legali rappresentanti;

B.3 la mancanza del perseguimento di finalita di natuara politica, sindacale, ﬁlosf)ﬁca

o religiosa;
B.4. il non trovarsi in stato fallimentare, liquidazione coatta amministrativa,

amministrazione controllata, concordato preventivo e non avere procedimenti
fallimentari in corso. _ :
ART.17 - Valutazione delle offerte i
1. Le offerte verranno valutate da una apposita Commissione, individuata ai
sensi del vigente regolamento comunale per la disciplina dei contratti, in base

i0
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ai criteri indicati nell’avviso pubblico o nella lettera di invitg, finalizzate a reperirs% ia
disponibilita della sponsorizzazione o della speciale attivita di collaborazione, da !
stabilirsi ¢ disciplinarsi sulla base e in relazione alla tipologia dell'intervento. :

Art. 18 - Contratto di sponsorizzazione
1. La gestione della sponsorizzazione viene regolata mediante sottoscrizione di |
un apposito contratte nel quale sono, in particolare, stabiliti: ‘
a} il diritto dello sponsor alla utilizzazione dello spazio pubblicitario; |
b) la durata del contratto di sponsorizzazione; ’
¢) gli obblighi assunti a carico dello sponsor e del Comune,
d) le clausole di tutela rispetto alle eventuali inadempienze.

”f ART. 19 - Pubblicizzazione sponsorizzazione ;
1. \r”c}gzlone alla tipologia di sponsorizzazione, Pattivita di pubblicizzazione f
d"ellp §’§bnsor da parte del Comune potri essere realizzata esemphﬁcatwamente )
medigfite inserimento del logo dello sponsor:
- in-vglantini, inviti, manifesti relativi ad attmta/ iniziative istituzionali;
“nelperiodico comunale;
" nel sito WEB del Comune;
- in apposite targhette o cartelli; =
- striscioni pubblicitari i

- tabelloni informativi comunah per mformamom e comunicazioni alla .

“cittadinanza-{tipo-display]

Art. 20 - Gli accordi di collaborazione
1.Gli accordi di collaborazione di cui all’art. 7, stante la loro natura di pit splcca,ta
valenza economica e di interesse imprenditoriale dell'altro contraente, sono p1u
puntualmente sottoposn al rispetto delle regole dell'evidenza pubblica e previo
regime di raffronto fra pin possibili concorrenti.
2.4 tal fine la “collaborazione” € sottoposta, in relazione alla diversa natura deﬂa
.prestazioni, alla preventiva approvazione della procedura di gara, secondo i critei
convenzionali da sottoporsi ad una successiva operazione di sponsorizzazione. |
3.0ualora uno o piti soggetti risultassero interessati, a seguito dell'apposito awx[ 0,
glla realizzazione dell'iniziativa, ' Amministrazione provvede ad espietare appos1qa
gara, da espletarsi col metodo dell'offerta economicamente pitt vantaggiosa, tra i
soggetti che ne abbiano fatto valida richiesta e 'originario proponente. :

Art, 21 ~ Atto di mecenatismo

1.Le sponsorizzazioni offerte o proposte da privatio daenti e soggetu giuridici phvx

di finalita di Iucro,
specie ove il ritorne di natura pubblicitaria appaia del tutto tenue e prevalga

I'aspetto di un sostanziale contratto a prestazioni econornicamente unilaterali, con la

prevalenza di profili c.d. di “ mero mecenatismo” da parte dello sponsor, non soiio
soggette alla procedura selettiva di cui sopra ma sono formalizzate, previo

I

H




i
]

inserimento nel PEG, con provvedimento di affidamento diretto del Responsabile fiel
Servizio, qualunque sia il valore della prestazione resa.

Art. 22 — Compiti specifici dei Responsabih dei Servizi ;
1.Le modalita di definizione del contraente e tutti i contenuti contrattuali, come pit
in generalée 'intera gestione della pratica e del rapporto, si radicano nelle esclusive
competenze dei Responsabili dej Serviz, ai sensi del vigente regolamento per il
funzionamento degli uffici e dei servizi.

Iii - DISPOSIZIONI FINALI ~ i

Art. 23 ~ Aspetti fiscali :

1.1 Comune emette fattura allo sponsor di importo pari al contribuio economico
ricevuto. Qualora la sponsorizzazione venga effettuata con lavori, sérvizi e bem,
provvedera a fatturare al Commine I’ importo stimato, con il contratte di

or
%%rizzazione, del valore dei lavori, servizi o dei beni. A sua volta, il Comune
proves ;

' D

dera ad emettere fattura per uguale importo, a titolo di sponsorizzazione. Allo
smﬁsor compete altresi il pagamento della somma dovuta per imposta sulla
pubbﬁmta per insegne e/o cartelli ridotta al 50% :

'z“(
i

. Art. 24 — Verifiche ¢ controlli

"“1.Le sponisorizzazioni S0Ro SOggette d periodiche verifiche da parte del Responsapile

del Servizio competente in materia, al fine di accertare Ia correttezza deghi
adempimenti convenuti, per contenu’m tecnici, quahtanv:z e quantitativi.

Art. 25 -~ Diritto di rifiuto delle sponsonzzazmm
1.L'amministrazione comunale, a suo insindacabile giudizio, si riserva di rifiutare o
risolvere in danno, previo preavwso e diffida di 15 gg.;, gqualsiasi beneficio di

spo‘nsonzzamone qualora ravvisi gli estremi documentati della violazione de]l’arti 10.
i

Art, 26~ Trattamento dei dati personali

11 dati personali raccolti in apphcamone del presente regaiamento saranno tratiati
eschisivamente per le finalita dallo stesso prevzste
9.1 singoli interessati hanno facoltd di esercitare i dmtu ioro riconosciuti dalla legge
in materia di protezione dei dati personah
3.Titolare del trattamento dei dati & il Comune d1 Torrevecchia nel suo complessp, 11
competcnte organo di governo pud nominare Une o pii responsabﬂl del trattam{:nto,
4,1 dati sono trattati in conformita alle norme vigenti, dagi addetti aghi uffici
comunali tenuti alla applicazione del presente regolamento.

5.1 dati possono essere oggetto di comunicazione ¢/ o diffusione a soggettl pubb'}ici_ e

privati in relazione alle finalita del regolamento,
ART. 27 - Rinvii

1.Per guanto non espressamente previsto nel presente regolamento, troveranno

applicazione:
a) norme comunitarie, nazionali e regionali;

12




-

b) lo Statuto comunale;

c} i Regolamenti comunaii; ‘
2.Le norme del presente regolamento s'intendono modificate per effetto di
sopravvenute norme di carattere sopraordinato.

3.In tali casi, in attesa della formale modifica del presente Regolamento, si applica la

normativa sopravvenuta.

Art. 28 - Entrata in vigore ~ i
1.1l presente Regolamento entra in vigore dalla data d'esecutivita della delibﬁrazione

consiliare. !

.
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